59

DAFTAR PUSTAKA

Abdillah & Jogiyanto. (2011). Partial Least Square (PLS), Alternatif Structural.
Equation Modeling (SEM) dalam Penelitian Bisnis (Buku). Andi.
Yogyakarta.

Abrilia, n. D. (2020). Pengaruh Persepsi Kemudahan dan Fitur Layanan terhadap
Minat Menggunakan E-Wallet pada Aplikasi DANA di Surabaya. Jurnal
pendidikan tata niaga (jptn)

Agustina, R., Gustiana, R., & Budiman, M. R. (2022). Pengaruh Kepercayaan,
Kegunaan Dan Kemudahan Terhadap Minat Menggunakan Sistem
Pembayaran E-Wallet Go-Pay Pada Masyarakat Di Kecamatan Alalak
Kabupaten Barito Kuala. Dinamika Ekonomi: Jurnal Ekonomi dan Bisnis

Anjani, D. A. D., Misidawati (2022). Analisis Faktor-Faktor Yang Mempengaruhi
Minat Generasi Z Dalam Menggunakan Sistem Pembayaran E-Wallet.
Sahmiyya: Jurnal Ekonomi dan Bisnis, 124—134.

Aprilia, R. W., & Susanti, D. N. (2022). Pengaruh Kemudahan, Fitur Layanan, dan
Promosi Terhadap Keputusan Penggunaan E-Wallet Dana di Kabupaten
Kebumen. Jurnal llmiah Mahasiswa Manajemen, Bisnis dan Akuntansi

Bank Indonesia. (2020). Elektronifikasi.  https://www.bi.go.id/id/fungsi-
utama/sistem-pembayaran/ritel/elektronifikasi/default.aspx

Fatonah, F., & Hendratmoko, C. (2020). Menguji faktor-faktor yang mempengaruhi
minat generasi millennial menggunakan e-money. Jurnal Manajemen

Firmansyah, Anang M., & Mahardika, Bidi W. (2018). Pengantar Manajemen.
Yogyakarta: CV Budi Utama.

Jaiz, Muhammad. (2014). Dasar-Dasar Periklanan Cetakan ke Empat.
Yogyakarta: Graha [lmu.

Joan, L., & Sitinjak, T. (2019). Pengaruh Persepsi Kebermanfaatan dan Persepsi
Kemudahan Penggunaan terhadap Minat Penggunaan Layanan Pembayaran
Digital Go-pay. Jurnal Manajemen, 8.

Jogiyanto. (2007). Sistem Informasi Keperilakuan. Edisi Revisi. Yogyakarta: Andi
Offset

Khoir, M. M., & Soebiantoro, U. (2022). Pengaruh Persepsi Kemudahan
Penggunaan dan Promosi terhadap Minat Penggunaan E-Wallet LinkAja di
Kota Surabaya. Jurnal Manajemen Dan Sains, 7(2), Article 2.



60

Kirana, A., Mutia, A., & Refky Fielnanda. (2023). Pengaruh Persepsi Kemudahan,
Persepsi Manfaat dan Persepsi Resiko Terhadap Keputusan Penggunaan E-
Wallet Pada Mahasiswa di Kota Jambi. 4 oktober 2023.

Kusuma, A. P., & Syahputra, S. (2020). Pengaruh persepsi kemudahan dan persepsi
manfaat terhadap sikap pengunaan e-wallet di kota bandung 2020. Journal
of Applied Business Administration, 4(2), Article 2.

Kotler,P., & Keller, K. L. (2014). Manajemen Pemasaran (jilid 2). Jakarta
Erlangga.

Lalu Agustino. (2021). Pengaruh Promosi, Persepsi Kemudahan Dan Persepsi
Manfaat Terhadap Minat Penggunaan E-Wallet Dengan Kepercayaan
Sebagai Variabel Mediasi Pada Pengguna E-Wallet Di Kota Banjarmasin.
Kindai, 17(3), 401-422.

Mawardani, F., & Dwijayanti, R. (2021). Pengaruh Persepsi Kemudahan
Penggunaan dan Promosi Cashback terhadap Minat Mahasiswa dalam
Menggunakan Dompet Digital Shopeepay pada Aplikasi Shopee. Jurnal
Pendidikan Tata Niaga (JPTN), 9(3), Article 3.

Nadhilah, P., Jatikusumo, R. I., & Permana, E. (2021). Efektifitas Penggunaan E-
Wallet Dikalangan Mahasiswa Dalam Proses Menentukan Keputusan
Pembelian. Journal of Economic, Management and Accounting, 4(2), 128.

Nawawi, H. H. (2020). Penggunaan E-wallet di Kalangan Mahasiswa. Emik, 3(2).

Prameswari, A., Hsb, D. N., & Bayani, N. (2021). 4nalisis Faktor-Faktor Yang
Mempengaruhi Minat Konsumen Dalam Menggunakan Sistem Pembayaran
E- Wallet (Studi Kasus Pada Mahasiswa UINSU Medan). 2(2).

Rangkuty, D. M. (2021). Apakah Penggunaan E-wallet Masa Pandemi Covid-19
Semakin Meningkat di Indonesia? Unusia Conference, 1(1), Article 1.

Roland Fran Vernando, Diana Frederica, Christy Theodora, Victor Saputera
Harefa, Sherly Sherly, & Cynthia Theodora. (2022). Tingkat Efektifitas
Regulasi dan Sistem Keamanan Terhadap Penurunan Keresahan Pengguna
E-wallet. Jurnal Buana Akuntansi, 7(2), 179-190.

Sari, m. A., listiawati, r., novitasari, n., & vidyasari, r. (2020). Analisa Pengaruh
Daya Tarik Promosi, Persepsi Kemudahan, Persepsi Manfaat, Persepsi
Keamanan terhadap Minat Penggunaan E-Wallet. Ekonomi & bisnis, 18(2),
126-134.

Sugiyono. (2014). Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif,
Kualitatif, dan R&D. Bandung: Alfabeta.

Sugiyono. (2017). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D (Edisi 2,C)



61

Bandung: Alfabeta.

Septyanto, D., & Praudy, N. A. (2022). Persepsi Kemudahan, Daya Tarik Promosi
Dan Persepsi Kemanfaatan Pengaruhnya Pada Minat Masyarakat
Menggunakan Aplikasi E-Wallet. Jurnal Keislaman, 5(2), Article 2.

Shahnaz, N. B. F. (2016). Faktor Yang Mempengaruhi Minat Beli Konsumen Di
Toko Online.

Wibowo, S. F., Rosmauli, D., & Suhud, U. (2015). Pengaruh persepsi manfaat,
persepsi kemudahan, fitur layanan, dan kepercayaan terhadap minat
menggunakan e-money card - Jurnal Riset Manajemen Sains Indonesia.

Werang, Basilius Redan. 2015. Pendekatan Kuantitatif Dalam Penelitian Sosial
Yogyakarta:Calpulis.



