
 

 

BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 
5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilaksanakan mengenai pengaruh 

promosi terhadap perilaku konsumen pada koperasi serba usaha raptama jaya desa 

rounggurnihuta dapat disimpulkan bahwa promosi berpengaruh terhadap konsumen 

pada koperasi serba usaha raptama jaya desa rounggurnihuta menunjukkan bahwa, 

terdapat pengaruh promosi word of mouth. Hal ini didukung dengan hasil analisis 

uji regresi linear sederhana dengan nilai signifikansi 0,000 lebih kecil dari 0,05 

(0,000 < 0,05 yang menunjukkan terdapat arah pengaruh variabel X terhadap 

variabel Y yang bernilai positif dengan didapatkan persamaannya adalah Y = 

15,159 +0,431X. 

Pengujian statistik uji t hasilnya adalah bahwa terdapat pengaruh sistem 

informasi manajemen terhadap efektifitas perkuliahan secara signifikan dengan 

nilai t-hitung > t-tabel (3,513 > 2,41) dengan signifikansi sebesar 0,000. Jadi, dapat 

dikatakan bahwa dalam penelitian pengaruh promosi terhadap perilaku konsumen 

pada koperasi serba usaha raptama jaya desa rounggurnihuta pada kategori sedang. 

 
5.2 Saran 

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan, peneliti memberikan saran yaitu 

sebagai berikut: 

Koperasi serba usaha raptama jaya desa rounggurnihuta dapat 

mempertimbangkan untuk meningkatkan strategi promosi mereka, seperti 

mengadakan acara promosi tingkat lokal dan adapun saran selanjutnya yaitu untuk 

anggota dan pengurus koperasi agar lebih baik lagi dan mengkoordinasikann atau 

mengurus koperasi sebaik mungkin sehinggga tertata dan terstuktur agar dapat 

berjalan dengan lancar Koperasu Serba Usaha unit Desa Rounggurnihuta. 

Koperasi serba usaha dapat melaksanakan gerakan menanam seribu pohon 

memiliki tujuan untuk melestarikan lingkungan dan menanam pohon yang memiliki 

banyak manfaat untuk kehidupan manusia. Selain untuk pencegahan banjir, 

merupakan sarana untu melestarikan lingkungan, agar lingkungan kembali asri dan 

sehat tanpa adanya pencemaran. Dengan adanya penghijauan akan membuat 

ligkungan lebih segar, teduh, nyaman, dan asri. 
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