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Lampiran 1
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Lampiran 2
INSTRUMEN PENELITIAN

Teknik Pengumpulan Data

Teknik pengumpulan data yang digunakan peneliti yaitu menggunakan
penyebaran kuesioner (angket). Kuesioner merupakan teknik pengumpulan data
yang dilakukan dengan cara memberi seperangkat pertanyaan atau pernyataan
tertulis kepada responden untuk dijawab. Dimana responden memilih salah satu

jawaban yang telah disediakan d . Bobot nilai angket yang
ditentukan yaitu:

Sumber Data
Sumber data ac sumber data

dalam penelitia U data : ; a yang

diperoleh dari “penyebaran angke olah dengan statistika.

Kuantitatif ini berupa angka-angke dari pengukuran dengan

menggunakan skala terhadap variabel-variabel yang ada dalam penelitian
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KUESIONER

PENGARUH PROMOSI TERHADAP PERILAKU KONSUMEN PADA
KOPERASI SERBA USAHA RAPTAMA JAYA DESA
RONGGURNIHUTA

Saudara/saudari responden yang terhormat, dalam rangka pengumpulan data
untuk sebuah penelitian dan kepentingan ilimiah, saya mohon kesediaannya
menjawab dan mengisi beberapa pertanyaan/pernyataan dari kuesioner yang

diberikan dibawah ini.

1. Data Responden

eberi tanda ( \/“Iah tersedia.

n

Isilah dengan
1) Jenis

UNIVERSITAS |

2. Petunjuk Pe
Berilah tand is ada kolom yang anda P sesua

responden hanya diperboleh IQMM\!GJJLV)B .

Penilaian Hasil Kuisioner

Jawaban Skor
Sangat Setuju (SS) 5
Setuju(S) 4
Kurang Setuju (KS) 3
Tidak Setuju (TS) 2
Sangat Tidak Setuju (STS) 1
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3. Pernyataan
1) PROMOSI (X)
No. | Pernyataan SS | S R |TS | STS

Pemasaran Langsung (Direct Selling)

1. | Anggota dapat berkomunikasi

langsung dengan pembeli melalui word

of mouth.
e ¥
2. | Saya merasa bahWa \asaran |

langsung dari koperasi

relevan bagi saya

Promos ﬁ 7 an (Sales’ Promotion) '+ -
3| ang diberikan oleh

ini membuat.se ya
peduh-terhadapq

““”

4, .~---. ' . ron‘@p@:@

dari  kopel rba» _.usaha i
tambah bagi '
pemk aya

#
ungan Masyarakat da "f- Relation and Publicity)
5. | Saya merasa bahwa upayashubungan'f

masyarakat dan publisitas dari koperasi

membsg

serba usaha ini memberikan manfaat

dalam jangka panjang

6. | Saya merasa publisitas dari koperasi

serba usaha ini membantu dalam

meningkatkan kepercayaan masyarakat
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2) PERILAKU KONSUMEN (Y)
No. | Pernyataan SS | S R | TS| STS

Merek Produk

1. | Saya memiliki kepercayaan yang tinggi
terhadap  merek  produk  yang
ditawarkan oleh koperasi serba usaha
ini

2. | Saya merasa bahwa mere K Y2

ditawarkan  memberi 'f-nw>

dalz ‘ engalaman pen

Perasaa . du

3 ﬂ\ g herydidia

! alltas dan  sesui
\ m : enang (‘an
pen akan p@ 6arc

‘Oi -t -t -

| SRR
v,uuuu,
5. | Suasana i serba usaha ini. | -
il .
Kope pba "Usa ini - memiliki

afahb yarighadil

Kenyama

6.

kebijakan pengambila

dan mudah dipahami
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Lampiran 3

HASIL KUESIONER RESPONDEN

Hasil Kuesioner Pernyataan X

Promosi (variabel X)

29
29
28
28
29
25
25
27

4

28

27
27
28
26
27
26
27
27

5

10N

L

SIN AL ISS

10
11

4—-

GOt

{

16

19
20
21

SR A, b

30
27
29
27
27
25
27
28
27
28
25
24

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
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Lampiran 4

Hasil Kuesioner Pernyataan Y

Perilaku Konsumen (Y)

~lololbv|loi~|s|olo|w|w|o ~|~|~|o|~|w|o|~lo|lo|w|t|wv|~|o
NI I I NI IR G EY o NN N NI I B I I G B
wlw|<|m|w|w|w o w|<t|w|w|<|wv<|< < e R R R R e B el R R g R P
I ~
M= \J #
2 4
o ||
o|w|w|w|< || o |~ Q_AV o< < << ol ||| |w|s|<|w|w|w
| v
A ’ \
- ! -
<|w|w|<|w|<|< oK) 0|0 = o < < ||| |w|w|s|<|<|w|w|w
"
{
+
w|<|w|w|w|w|w << < < |0 wlo|<t|<t|w|w|v|v|v|<s|v|<|wv|w
ODIWOOIWLILIL MWL T WO (T L0 Lo LWL IO T (TFT|WO|L T (T[T |LO
wlw|lw|m|(w|(w|m|m|m < || < o< < | < < | |w|w|s |||t |o|t|o|o ||
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Lampiran 5

Uji Validitas dan Reliabilitas
Hasil Uji Validitas Variabel X

Correlations
Promosi %2 K] W W5 W6 xtotal
Promosi  Pearson Correlation 1 013 ,268“ 175 086 104 .604”
Sig. (2-tailed) 820 038 182 514 429 000
N 60 60 B0 60 60 B0 60
2 Fearson Coarrelation 013 1 =142 -183 228 -025 ,3[]2“
Sig. (2-tailed) 820 279 162 079 848 019
N 60 60 B0 60 60 B0 60
x3 Fearson Gorrelation 268 142 1 -075 185 090 515
Sig. (2-tailed) 038 279 563 157 496 000
N 60 60 B0 60 60 B0 60
x4 Fearson Correlation 175 -183 -075 1 - 146 042 354
Sig. (2-tailed) 182 162 568 264 750 006
M 60 60 B0 60 60 B0 60
& Fearson Correlation 086 278 185 - 146 1 -094 ATO
Sig. (2-tailed) 514 079 157 264 473 ,000 ﬂ
M 60 60 B0 60 60 B0 60 |
6 Pearson Correlation 104 -025 080 042 -,094 1 405
Sig. (2-tailed) 429 848 496 750 473 001
M 60 60 B0 60 60 B0 60
wotal Pearson Correlation 04T 307 515 354 470" 405 1
Sig. (2-tailed) 000 019 ,000 006 ,000 001
M 60 60 B0 60 60 B0 60

* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).

**. Correlation is significant at thep..m level (2-tailed).
<

. N
/j/ . §‘\ - '\\

‘{:::'ﬁgcliat‘)illity Statistics &> "-\4
- i LAl

Al

Cronbagh's Alpha | N of Items
T -

et 7

Sumber : Pengelolahan data dengan program SPSS 23
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Correlations
Frilakukonsu
men W2 VE] w4 Vi) W& ytotal
Prilakukonsumen  Pearson Correlation 1 200 186 044 - 144 045 ,583"
Sig. (2-tailed) 126 154 737 273 il Jooa
M G0 G0 G0 G0 G0 60 G0
y2 Pearson Correlation 200 1 -183 -,094 046 -,006 366
Sig. (2-tailed) 26 139 521 724 963 004
il 60 60 60 60 60 60 60
v3 Pearson Correlation 186 -193 1 126 -150 - 160 377
Sig. (2-tailed) 154 138 ,338 251 222 03
M ] G0 60 60 60 60 ]
y4 Pearson Correlation 044 -.084 126 1 085 - 096 457"
Sig. (2-tailed) 37 521 338 520 ABT oo
M G0 G0 G0 G0 G0 60 G0
y5 Pearson Correlation - 144 046 - 150 085 1 -049 320
Sig. (2-tailed) 273 724 251 520 712 013
il G0 G0 G0 G0 G0 60 G0
y& Pearson Correlation 045 -,0086 - 160 -,096 -,049 1 280"
Sig. (2-tailed) TN 963 222 A6T7 712 030
il G0 60 60 60 60 60 G0
ytotal Pearson Correlation ,583" ,366" 377 " 457 ,320' ,280 1
Sig. (2-tailed) oo 004 03 Laoo 013 030
M 60 60 60 60 60 60 60

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

* Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

VMNIYTEMRDIIAD

Reliability Statistics

OUALITY
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Lampiran 6
Uji Asumsi Klasik

1. Hasil Uji Normalitas

Histogram
Dependent Variable: Perilaku_Konsumen
Mean=118E-15
20 Std. Dev. = 0991
N=80
154
==
H
o \
: 4
8 10 /
[
5 | o
T T T T
- -3 -2 -1 1 2

Regression Standardized Residual
! Al * e - |
Normal P-P hét & Regress‘lon gtandar::lized ﬂesidual

Dependent Variable: Perilaku_Konsumen
10

(s}

T T
04 08

TR Ty

2. Hasil Uji Heteroskedastisit

Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 599 1,815 330 743
Promosi ,060 ,067 ,116 ,892 ,376

Sumber : Hasil olah data SPSS 23




Uji Ketepatan Model
1. Hasil Uji Analisis Regresi Sederhana

2. Coefficients?

56

Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 15,159 3,308 4,583 ,000
X 431 ,123 419 3,513 ,001
a. Dependent Variable: Y 0’
Sumber : Hasiliolah data SPSS 2
Sig.
,000
,000

OUALITY

a. Dependent Variable: y

Sumber : Hasil olah data SPSS 22




