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ANALISIS PENGARUH HARGA DAN LOKASI TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK  

SKINCARE “GLAD2GLOW” 

ABSTRAK   

Persaingan dalam industri skincare lokal di Indonesia semakin ketat seiring 

dengan meningkatnya kesadaran masyarakat terhadap perawatan kulit. Kondisi ini 

mendorong banyak merek lokal, termasuk “Glad2glow”, untuk berinovasi dan 

menetapkan strategi pemasaran yang tepat agar dapat bersaing dengan produk sejenis. 

Salah satu tantangan utama yang dihadapi perusahaan adalah bagaimana menetapkan 

harga yang sesuai dengan daya beli konsumen serta memilih lokasi penjualan yang 

strategis dan mudah dijangkau. Harga yang tidak seimbang dengan kualitas produk 

atau lokasi penjualan yang kurang strategis dapat menurunkan minat beli konsumen, 

sehingga berdampak pada tingkat penjualan dan daya saing merek. Berdasarkan 

permasalahan tersebut, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga dan 

lokasi terhadap keputusan pembelian produk Skincare “Glad2glow” pada konsumen di 

Underprice Padang Bulan Medan. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif 

dengan pendekatan asosiatif kausal. Data primer dikumpulkan melalui penyebaran 

kuesioner menggunakan skala Likert kepada 100 responden yang dipilih menggunakan 

teknik purposive sampling, yaitu konsumen yang telah membeli produk “Glad2glow”. 

Analisis data dilakukan dengan uji validitas, reliabilitas, regresi linier berganda, uji t, 

uji F, dan koefisien determinasi (R²). Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel 

harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai 

thitung = 4,327 > ttabel = 1,984 dan signifikansi 0,000 < 0,05. Variabel lokasi juga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai thitung 

= 3,962 > ttabel = 1,984 dan signifikansi 0,001 < 0,05. Secara simultan, kedua variabel 

tersebut berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai Fhitung = 

26,481 > Ftabel = 3,09 dan signifikansi 0,000 < 0,05. Temuan ini membuktikan bahwa 

strategi harga yang kompetitif dan pemilihan lokasi penjualan yang strategis dapat 

meningkatkan keputusan pembelian konsumen terhadap produk “Glad2glow”. Oleh 

karena itu, perusahaan perlu mengoptimalkan kedua faktor tersebut untuk memperkuat 

daya saing dan meningkatkan loyalitas konsumen di pasar skincare lokal. 
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ANALYSIS OF THE EFFECT OF PRICE AND LOCATION ON 

PURCHASING  DECISIONS OF “GLAD2GLOW” 

 SKINCARE PRODUCTS 

ABSTRACT 

 Competition in the local skincare industry in Indonesia is becoming 

increasingly intense in line with the growing public awareness of skin care. This 

condition encourages many local brands, including “Glad2glow”, to innovate and 

implement appropriate marketing strategies to compete with similar products. One of 

the main challenges faced by the company is how to determine prices that align with 

consumers’ purchasing power and to select sales locations that are strategic and easily 

accessible. Prices that are not balanced with product quality or sales locations that 

are less strategic can decrease consumers’ purchase interest, thereby affecting sales 

levels and brand competitiveness. Based on these issues, this study aims to analyze the 

effect of price and location on purchasing decisions of “Glad2glow” skincare products 

among consumers at Underprice Padang Bulan Medan. This research uses a 

quantitative method with a causal associative approach. Primary data were collected 

through the distribution of questionnaires using a Likert scale to 100 respondents 

selected through a purposive sampling technique, namely consumers who have 

purchased “Glad2glow” products. The data were analyzed using validity and 

reliability tests, multiple linear regression, t-test, F-test, and the coefficient of 

determination (R²). The results show that the price variable has a positive and 

significant effect on purchasing decisions with a calculated t-value of 4.327 greater 

than the t-table value of 1.984 and a significance level of 0.000 < 0.05. The location 

variable also has a positive and significant effect on purchasing decisions with a 

calculated t-value of 3.962 greater than the t-table value of 1.984 and a significance 

level of 0.001 < 0.05. Simultaneously, both variables have a significan t effect on 

purchasing decisions with an F-value of 26.481 greater than the F-table value of 3.09 

and a significance level of 0.000 < 0.05. These findings indicate that a competitive 

pricing strategy and the selection of strategic sales locations can enhance consumers’ 

purchasing decisions for “Glad2glow” products. Therefore, companies need to 

optimize these two factors to strengthen competitiveness and increase consumer loyalty 

in the local skincare market. 
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