Lampiran 1 Kuesioner Penelitian

KUESIONER PENGARUH DIGITAL MARKETING
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA
PERUMAHAN SUBSIDI IRONWOOD

Nama

Usia

Jenis

Kelamin :

Email

Pekerjaan

Keterangan Jawaban :
1 = Sangat Tidak Setuju
2 =Tidak Setuju

3 =Kurang Setuju

4 = Setuju
5 = Sangat Setuju

Digital Marketing (X)

PENILATAN
NO PERNYATAAN

1 2 3 4

1 |Saya mudah mengakses informasi
tentang perumahan subsidi Ironwood
melalui media digital.

2 |Informasi yang tersedia dapat diakses
kapan saja saya butuh.

3 |Saya merasa dapat berinteraksi
langsung dengan pihak pengembang
melalui media digital.
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Media digital perumahan Ironwood
memungkinkan saya untuk
mengajukan pertanyaan dengan
mudah.

Konten digital perumahan Ironwood
menarik dan menyenangkan untuk
diikuti.

Informasi tentang perumahan
disampaikan dengan cara yang
menghibur

Saya percaya informasi yang
disampaikan melalui media digital
perumahan Ironwood.

Media digital perumahan Ironwood
memberikan informasi yang akurat
dan terpercaya.

Saya merasa terganggu dengan
banyaknya iklan perumahan Ironwood
yang muncul di media digital.

10

Informasi digital tentang perumahan
Ironwood sering membuat saya
merasa jengkel atau tidak nyaman.

11

Informasi yang saya terima melalui
media digital cukup lengkap dan jelas.

12

Media digital perumahan Ironwood
memberikan informasi yang
membantu saya memahami produk.




Minat Beli (Y)
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NO

PERNYATAAN

PENILAIAN

2 3 4

Saya merasa mudah melakukan
transaksi pembelian perumahan
subsidi [ronwood melalui media
digital.

Pembayaran melalui berbagai
metode yang tersedia membuat
saya merasa nyaman dalam
bertransaksi di  perumahan
subsidi ironwood

Proses pembayaran dan pemesanan
rumah subsidi [ronwood via digital
berjalan lancar.

Saya sering menggunakan media
digital untuk mencari informasi dan
referensi tentang perumahan subsidi
Ironwood.

Ulasan dan testimoni dari pengguna
lain sangat mempengaruhi keputusan
saya dalam memilih Perumahan
Subsidi [ronwood

Media digital membantu saya
membandingkan perumahan Ironwood
dengan pilihan lain sebelum
memutuskan membeli.

Saya lebih memilih menggunakan
media digital untuk mencari informasi
perumahan subsidi [ronwood
dibandingkan cara lain.




78

Saya lebih suka meninjau berbagai
penawaran rumah subsidi [Ironwood
melalui platform digital sesuai selera
pribadi saya.

Saya merasa media digital
memberikan pengalaman yang sesuai
dengan keinginan saya saat mencari
rumah subsidi Ironwood.

10

Saya tertarik untuk mengeksplorasi
fitur dan konten baru yang ditawarkan
dalam media digital perumahan
Ironwood.

11

Media digital perumahan Ironwood
mendorong saya untuk mencari
informasi lebih dalam terkait produk.

12

Saya tertarik mencoba berkunjung ke
lokasi perumahan setelah melihat
promosi digital yang menarik dan
informatif.
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Lampiran 2 Dokumentasi Penelitian

1. Dokumentasi progress rumah perumahan subsidi pada bulan desember.

» - .

2. Penyebaran brosur perumahan subsidi ironwood bersama tim marketing di
pinggir jalan raya.
3. Diskusi bersama konsumen untuk pembelian perumahan subsidi ironwood

K/
ol
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4. Surve rumah bersama konsumen di perumahan subsidi ironwood
5. Foto bersama kepala marketing di lokasi perumahan subsidi ironwood

6. Surve dari bank Mandiri untuk kerjasama KPR perumahan subsidi
ironwood.
7. Foto bersama kepala marketing da tim marketing yang mendapatkan
sertifikar best marketing perumahan subsidi ironwood.
"




81

8. Surve lokasi dari bank BNI untuk kerjasama pengambilan KPR oleh
konsumen di perumahan subsidi ironwood.
9. Surve perkembangan perumahan oleh investor perumahan subsidi

ironwood.

10. Booking fee oleh konsumen perumahan subsidi ironwood
11. Rapat bersama kepala marketing untuk perkembangan penjualan
perumahan subsidi ironwood.
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Lampiran 3 Hasil Uji Validitas Digital Marketing (X)
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Lampiran 4 Hasil Uji Validitas Minat Beli (Y)
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Correlations
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Lampiran S Hasil Uji Reliabilitas Digital Marketing (X)

Reliability Statistics

Crontbach's
Alpha  of tems

e 12

Lampiran 6 Hasil Uji Reliabilitas Minat Beli (Y)

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M oofltems

824 12




Lampiran 7 r table dan r hitung

Tabel r untuk df = 101 - 150

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
i 005| 0025 o001] o0005] 00005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
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104 0. 1606 01909 0.2257 (12492 03152
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Lampiran 8 Hasil Jawaban Kuesioner Digital Marketing (X)
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Lampiran 9 Hasil Jawaban Kuesioner Minat Beli
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No: OO\ [\Wwh[sMR /% [1015
Hal:

Berikut kami sampaikan perihal pelaksanaan penelitian dosen dan mahasiswa dengan
penjelasan sebagai berikut :

Nama : Maria Kristina Situmorang (NIDN : 0107018804)
Nani Patrisia Nababan( NPM : 2202020052 )

Program Studi : Manajemen

Fakultas : Sosial dan Hukum

Perguruan Tinggi  : Universitas Quality

~ Sesuai data di atas, kami sampaikan bahwa dosen dan mahasiswa sudah melakukan
penelitian pada Perumahan Ironwood.

Demikian yang dapat kami sampaikan agar dapat digunakan sebagaimana mestinya.
Atas perhatian dan kerjasamanya kami ucapkan terimakasih.
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(';gP:Mt yang mewakili)
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